


Implusamos y mejoramos el nivel de 
ventas mediante estrategias en punto de 
venta que genere en los consumidores una 
experiencia con la marca.



86% de las decisiones de compra se toman directamente en el 
punto de venta.

5% de los compradores son leales a una sola marca. Si no se 
hacen esfuerzos de  marketing en el punto de venta, se 
pierden los clientes previamente ganados.

Fuente: Estudio Store-Effect realizado por el instituto de estudios de mercado GfK 2018.
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 “La publicidad en el punto de venta aumenta un 44% la 
intención de compra y un 17% las ventas” según sho-
pper marketing in-Store Media (iSM), junto a la empresa 
especializada en investigaciones de mercado Ipsos,
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Hechos de hierro, plástico o 
MDF, para dejar de manera 
fija en el local. Sobre todo 
muebles y estructuras

Muebles, góndolas de cartón 
para temporadas, banners, 
separadores, gráficos de piso, 
publicidad en los carritos del 
super, colgantes etc. 

Tótems interactivos, tablets 
informativas, realidad 
aumentada en materiales 
impresos, códigos QR, juegos 
digitales para la impulsación.
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Recibimos más de 3.000 impactos 
publicitarios al día y menos del 2% 
impactan en nosotros. ¿Qué tiene ese 2% 
de diferente? Que activa los sentidos
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