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Soluciones estrategicas con
marketing digital de
inteligencia para que alcance
sus objetivos.
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info@33mkt.com 33mkt.com

X Manejo de Redes Sociales

) 9
6 Pauta en Google Ads
Nuestros
Servicios <> Desarrollo web y apps
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.El marketing digital aumenta el
compromiso y las ventas

The latest social media trends to know for 2020
https://www.globalwebindex.com/reports/social

Global @16-24 @25-34 ® 35-44 45-54 55-64

Este estudio muestra el compromiso |
que tienen los usuarios con las Discover brands/productsvia [ 00 | 230, W 490
empresas o marcas en redes sociales y ads on social for discovery |

su comportamiento de compra o

teno.le.nmas a utilizar el, ) o Discover brands/products via R |
que recibe a traves de las redes.

Mas de la mitad de los usuarios R_ESEWF*; F’mdu‘is online
utilizan las redes sociales en la via social networks
investigacion de

servicios/productos. Lots of likes/good comments |
would increase chance - 23% ' 199, TN 430
of purchase |

A 'buy' button would increase | | |

chance of purchase _'l“ J “'l“ J &
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Investigamos
mercado
|

Optimizamos
pauta

Planeamos
estrategias
|

.Asi trabajamos

Damos
seguimiento

Ejecutamos
contenido
|

Brindamos
resultados
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.Estrategia de
contenido

Investigacion del mercado, creatividad,
redaccion y planeacién estratégica
del contenido para medios digitales.

Creaciéon de calendario mensual, con
todo el contenido a realizar
previamente aprobado.
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=

Estrategias

basadas en
objetivos. 4
1 .Diagramacion de contenidos.
| .Creatividad, redaccidn
- y

planeacion estratégica del
contenido.

.Creacion del calendario y el
4 flowchart.

.Estrategia de pauta y
optimizacién de audiencias

.., Qué .
o ” personalizadas
I n CI uye ® .Reporte con datos y

estadisticas al final de cada mes.




.Calendario y
Contenidos

& Treint a &Tres g:Le:t{fric de Contenidos Digital
MARKETINGGROUP  periodo:

Objetivo:
Estrategia:
TIFQ DE
RED SOCIAL
EJE DE ESPECIFICACION CONTENIDO MONTO
SEMAMNAS FECHA CONTENIDO DE DISERO COPY Y CONTEMNIDO DE OBJETWD | COMENTARIOS
FB | IG | ADs IMAGEN | VIDEO | ENLACE | ESPECIAL PAUTA
Fotagrafias del equipo con . . -
01 enero del 2020 Somos ol texto: Somos 33 Equipo capacitado para ayudarte a aumentar la rentabilidad de | g2 0 | |teraccion | Utilizar #33mkt
Marketing. tu marca en el mercado digital por medic de objetivos.
Semana 1
Semana 2

El cliente visualiza los contenidos que se publicaran de forma organizada.

Los ejes de contenido se desarrollan a partir de un diagrama de contenido sobre la

marca, sus ventajas, caracteristicas, vision, mision, etc.
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.Disefho y produccion
de artes

Disefio grafico de marca, artes, multimedia,
animacion de graficos, infografias, live streaming.

Nos enforzamos porque sean dindmicos, en formatos diferentes
adaptados a la necesidad del mensaje, cumpliendo la normativa
de cada red social para mejorar el desempefio del contenido.

.Instagram Stories Interactivos

REITEC LT

.Formato Canvas

33 Markeoting .
Publicsdn oot Yonary Asias 24 de onerd -

La planificacidn, ejecucidn y buenos resultados nos hacen destacar
&n nuestng trabajo daro para nuestros clientes, ¥ @ Conocé més
oe Treinta y Tres Marketing! £ 0

B Treinta&Tres

Marketing Estratégico

https://bit.ly/2kpyyQy

.Formato Carrusel
s S s i s

Muesiro sitio welh cuenta con una variedad de facilidades para gestiin de
servicios y irdmites, Ingrese v descdbralo usted misma,
Vigite desylinficr

https://bit.ly/2IAkQY

.Interaccién con otras plataformas

r— ...;.u.-:.‘.....

£Sabias que tenemos o 8 et e o A P, B 9
1 - Py AR feted v P T pr paele e pieiueras W

ot Gus s BNt oo v arefacon come 't ouecdd. )

; oy maphapie

=,

Moda JOLYN &5

S = | H

https://bit.ly/2IsP9TQ

.Video con encuestas

. Clinica Estética Dental Dr. Luis Ulett
e Publicade por 33 Marketing 8 de julc 3

iSaiéa como tratar el envejecimiento dental? & El dia de hoy en Buen
Dia comentamos sobre sus causas, culdados e implcaciones. Obsarvd la
entrevista compheta. 3

Comentd i lends una consulta y la atenderemas. &3

Mas informeacidn al 25571-3414. 4@

LSabds les caunas del envejecimienta Mh:”?‘

b s S R
ao%

s - —
™ Haz :Ij:ﬁfa'ﬁr'm?

3045 ﬂ- -[-3 L

Envejecimiento Dental, Buen Dia © Emvwilar mensaje

https://bit.ly/2luVY7n
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.Creatividad

El post debe ser creativo, acorde al tono
y comunicacién que se haya establecido
para la marca, que genere mayor
engagement con los usuarios.

T

.Calls to action

Motivar al cliente a realizar una accién,
ya sea dejar un comentario, realizar una
compra online o la accién que se

requiera segun los objetivos planteados.

.Contenido y copys

Q

.Gancho emocional

Cada buena historia comienza con un
punto de interés que atrae.

.Revision
Revisar congruencia, tono adecuado del

posteo, ortografia y coherencia en la
redaccion.
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.Estrategia
de pauta

Manejo de pauta publicitaria, analisis y
monitoreo de resultados.

Creacién de publicos objetivos,
pruebas A/B para medir efectividad de
los posteos, pautas a publicos afines
utilizando look a like de publicos
existentes, analisis de datos sobre
algoritmos de pauta para mejorar

alcances e interacciones. Waze G . |
Sootif estionamos las pautas en
ety diferentes medios digitales.
Google Ads Tumg,,
YouTube

Periodicos Digitales
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.Analisis y
reportes

Anélisis y reportes de resultados con el
fin de monitorear el desempefio de las
campafas y optimizarlas.

B TreintasTres
MARKETIN(GGROUP




o Ejemplos de resultad OS REALIZADO CON UNA PAUTA DE $150

*Contamos con autorizacién de los clientes para mostrarlo

116,416 Personas alcanzadas Meance »  Clicssnl eiace »

Mujeres

Hombres

190’224 Total Impresiones 36.01% (41,920) 38.58% (282) 63.61% (74,048) 60.33% (441)

Edad

373 clics en el enlace

35-44

45-54

72 LEADS e

30% 25% 20% 15% 10% 5%
El mayor numero de clientes potenciales que se ha
logrado durante el manejo, el cual se debe a estrategias
de mensaje y el publico al que se pauta.

2
7
g

15% 20% 25% 0%

El gréfico anterior muestra el publico y su desempefio en cada
métrica, por ejemplo. Hay mas alcance de las publicaciones en
los hombres de 25 a 34 afios, al igual gue la accién de clics.

Se dieron 424 visitas voluntarias a la pagina.

Total de Me gusta de la pagina hasta hoy: 913

151 likes nuevos

Total de Me gusta Los cuales 110 fueron generados por
medio de pauta.

En el mes de mayo, se bajdé la pauta de

Total de Me gusta likes a $15, ya que anteriormente se
i manejan $20.

Haz clic o arrastra para seleccionar
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.Desarrollo de
S itiO We b ™ Desarrollo de paginas web en CMS, intuitivas, veloces,

optimizadas y efectivas.
Con optimizacién para su aparicion en motores de busqueda.

| Responsive, se adaptan a todos los dispositivos.

MEET
THEMECO

- M%—-m----z_ ¥
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.Red Display y
Red de
Bisqueda

kiQué incluye?

Potenciamos su alcance

en la web por medio de las
opciones publicitarias de
Google, la plataforma
publicitaria mas grande del
mundo.
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.Caso Tecnolégico de Costa Rica

Para la carrera de Técnico en administracion

de empresas se cred una campana de
TEC | Técnico en administracion

retargueting en Google Adwords, en donde a [Anuncio) tec.ac.cr/Técnicos/Administracion
todas personas que mostraran un interes en E Ahora con Matricula GRATIS. Programa técnico

unico, moderno e innovador.

carrera, iban a seguir viendo publicidad del
TEC en las demas paginas que estuviesen
navegando.

Esto aumentd las conversiones y logré un
aumento del 30% en |la matricula de carrera en

enero del 2019.

La herramienta de retargueting es una de las
mas eficaces formas de pautas para lograr
conversiones especificas.
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.Email
Marketing

Segun DMA, el email marketing
logra un 122% de media de RO,
legando a ser 4 veces mas potente
que el ROl de otros canales.
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.Generar base de datos
.Objetivos

.Metas

.Establecer temporalidades

o
.Email ) )
o
Marketlng Directo. Asi como también bidireccional, los contactos

responden utilizando el mismo medio, un gran beneficio
para dar un servicio personalizado.

Clasificable. Eleccion entre las listas de contactos que
contenidos enviar a cada uno.

Medible. Los resultados muestran el desempefio e
impacto que causan los correos comparado al retorno de
inversion.
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.CONTACTENOS @@ 2102-0233 - 7070-9887
6 info@33mkt.com

33mkt.com
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